
 

（参考資料 20）ガス市場における競争状況 

 
（１）新規小売の販売状況 

 令和３年８月のガス取引報によると、ガス小売全面自由化で新たに自由化された都市ガス市場

において、新規に登録したガス小売事業者（以下「新規ガス小売」という。）との契約を選択した

需要家が全国で約 16.9%となった。 

 

【都市ガス（家庭用）におけるガス新規小売の販売実績（令和３年８月時点）】 

 

  

 

出所：電力・ガス取引監視等委員会 ガス取引報（令和３年８月実績） 

※新規小売には越境参入したみなしガス小売事業者を含む。 

  



また、家庭用だけでなく、工業用、商業用においても新規ガス小売のシェアも増加し、販売量

ベースのシェアも令和３年８月には 18.9%（全面自由化した平成 29年４月と比較して＋10.7ポイ

ント）となった。 

 

 

 

出所：電力・ガス取引監視等委員会 ガス取引報（平成 29年４月～令和３年８月） 

※ 新規小売には越境参入したみなし小売を含む。 
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【都市ガスにおける新規小売の市場シェア（販売量ベース）】
（令和３年８月時点）
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（２）新規参入（越境を含む）の状況 

 新規参入（越境を含む）が進んだエリアは 31で、関東地域での新規参入が多くを占めて

いる。また、一定規模以上の製造設備を有するガス事業者が令和２年 3月から自主的取り組

みとして行っているスタートアップ卸を活用した参入も実績がでている。 

 

 

【自由化後の小売事業者の登録状況】 

 

 

 

 

 ※第 37回 総合資源エネルギー調査会 電力・ガス事業分科会 電力・ガス基本政策小委員会配

布資料 

  



（３）メニュー・サービスの多様化 

平成 29年４月の全面自由化以降、特色のある料金メニューや他商材とのセット割引など、ガス小

売事業者の創意工夫により、料金メニュー・サービスの多様化が図られてきた。 

 

 

【メニュー・サービスの概要】 

 
出所：第１４回 ガス事業制度検討ワーキンググループ配布資料から引用 
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